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« La présence en demi-teinte des sciences humaines
et sociales francaises sur le marché espagnol »

Intervenants :
» Stéphanie Lancien, responsable du bureau du liveeldAmbassade de France a Madrid
* Manuel Fernandez-Cuesta, responsable éditorial aktktions Peninsula
* Monica Gonzalez Navarro, directrice des éditionsriséa
» Modératrice : Claire Mauguiere, BIEF

Le chiffre d’affaires de I'édition espagnole en 80fait évalué a un peu plus de 3 milliards d’euros
Les sciences humaines représentent 12% du CA tigpamme suit : 5% pour les sciences humaines
et sociales, 5% pour I'économie et le droit et gétur la religion. Ces deux derniéres années, les
domaines de I'économie, du droit et de la religbom pris de 'ampleur (tant en part de la produttio
gu’'en part du chiffre d’affaires), contrairementxasciences humaines et sociales qui ont subi une
forte diminution.

Un marché espagnol qui se cherche

Lors de la table ronde, ont été présentées deusommide sciences humaines et sociales espagnoles
actives dans leur secteur et dans les échangieseariational.

Manuel Fernandez-Cuestaa présent&eninsulg ou il travaille comme responsable éditorial. €ett
maison d’'édition, fondée en 1964, publie entre t3®eouvrages par an, essentiellement des livres de
réflexion critique sur la société, un type d’ouveagqui a du mal a trouver un public en Espagne.
Jusque-la, le catalogue de Peninsula était comp@846 de titres espagnols et & 70% de traductions
(dont 50% de traductions nord-américaines). Aujbwid 65% des ouvrages publiés sont des titres
espagnols et seulement 35% viennent de I'étramgem({ lesquels 65% sont traduits du francgais). Au
total, Peninsula a publié 16 auteurs francais eesx dlernieres années et travaille avec des maisons
comme Hachette, La Découverte, Le Seuil, Gallimaadi-abrique, Robert Laffont...

Les auteurs francais publiés peuvent étre des @utentemporains comme Christian Salmon, Daniel
Bensaid, Michel Maffesoli, Jean Salem, Marie-MorigRobin ou encore Michaél Foessel. En
Espagne, la pensée nord-américaine trouve plusfi@ent son public que la pensée francaise.

Ce sont ensuite les éditioMéarcéa qui ont été présentées par leur directfidenica Gonzalez
Navarro.

Fondée il y a une quarantaine d’années, cette maisoublie essentiellement des ouvrages
pédagogiques, religieux, de spiritualité ou dersms sociales. Ses marchés principaux se situent en
Espagne et en Amérigue latine. Ses ouvrages andtisti des écoles ou des universités sont congus
par des professeurs spécialisés dans leurs donraspectifs, qui ne se concentrent pas exclusivemen
sur le secteur espagnol mais s’ouvrent a I'intéonat.



La moitié de sa production provient de traductidest plus de 62% de traductions du francais.
Narcéa développe des partenariats avec I'Unescuoinistere de I'éducation espagnol et des maisons
d’édition internationales.

La maison a commencé la numérisation de certainssete titres etMonica Gonzalez
Navarro rappelle les différentes options des éditeursgrsga dans ce secteur, entre garder le méme
prix pour le livre numérique que pour le livre papiou proposer une réduction d’environ 20% sur ce
format. Aujourd’hui I'e-book représente environ 1dés recettes du marché éditorial espagnol. Un
projet de création d’'une plateforme de diffusionlidees numériques, soutenu par la bibliothéque
nationale d’Espagne est en cours. Peninsula pesk#d trois cents titres adaptés a I'e-book. Lraeve
moyenne d'un titre de Peninsula se situant auteut 800 exemplaires, pour I'éditrice le numérique
pourra peut étre permettre aux livres de touchgulus large public. Mais elle « reste sceptiquengua
au succes de I'e-book puisque environ la moitiés Egpagnols ne lisent pas de livres et le reste des
lecteurs lisent entre 1 et 3 livres par an ». Leveau format va-t-il vraiment pousser les non-lexge
a lire ? Les maisons d’édition américaines pensajee I'édition numérique allait atteindre 12 &d 4
de leur chiffre d’affaires. Aujourd’hui, ce secteplafonne a 3,5% en moyenne aux Etats-Unis et a
moins de 1% en Espagne.

Claire Mauguiére (BIEF) a rappelé que les statistiques des cessbdes acquisitions de droits
de traduction publiés par le SNE et la Centralel'é@ition montrent que I'Espagne est 1€ 1
acheteur de droits francais dans le monde et gRGI8B 684 titres francais ont été achetés par
'Espagne, dont 162 en sciences humaines et seaal®2 en religion et spiritualité.

L’'impact de la politique d’aide de la France

PourStéphanie Lancien du Bureau du livre, on assiste a une crise géndty a quatre ou cing ans,
les aides pour la traduction et la cession dedgreivenaient essentiellement aux titres de scéence
humaines a petit tirage.

Depuis un an, les maisons d’édition demandent idies @our des titres de fiction, ce qui concurrence
les titres de sciences humaines. Fait encore plugjuant, depuis six mois les grosses maisons
d’édition espagnoles, comme Anagramma ou Randouséi®dMondadori, se sont portées candidates
pour des aides.

De l'autre c6té, les petites maisons d’édition dedest toujours des aides mais diminuent leurs
tirages : elles passent environ de 1500/2000 exarapla 1000 (ce qui est le tirage limite pour les
aides du Ministére car elles doivent revenir atdess dont la diffusion est assez conséquente).

Si le marché semble étre en crise, il n’en restermpains que les sciences humaines francaises ont
toujours un grand succes en Espagne en termestations d’'auteurs ou de traductions récentes.
L'impact de la politique d’aide de la France esssala souligner puisque, sans elle, les sciences
humaines n'auraient pas la méme visibilité. Dendes institutions comme des universités, des
centres culturels ou des grandes librairies coatin’inviter énormément d’'auteurs francais. La
diminution de I'impact des sciences humaines selét plus & un manque d’argent qu'a un manque
d’intérét de la part du public.

Drailleurs Manuel Fernandez-Cuestadéclare « traiter les livres traduits du francgeisles livres
espagnols de la méme maniere mais les livres @rsrspnt souvent trés mal placés en librairie». Le
réseau de librairies est en effet plus faible epagse qu'en France. Si on prend I'ensemble des
maisons d’édition, environ 25 essais peuvent étsesor le marché par semaine. C'est la raison pour
laquelle l'aide de I'Etat francais a la venue déauts en Espagne est si importante : elle permet
d’augmenter la visibilité de I'ouvrage ce qui essentiel pour le faire ressortir aux yeux du lecteu
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Monica Gonzalez Navarroinsiste, elle, sur I'importance « de travailled@ nouveaux themes, de
nouvelles idées pour nos manuels scolaires. Touhnme pour les livres de religion. Ce
renouvellement peut avoir lieu avec I'ouvertureeansuveaux marchés internationaux, pour autant
que I'on adapte ces thématiques au public espagrokignaler néanmoins : une hausse des codts de
traduction. Si Monica Gonzalez Navarro passe Eaagents qui travaillent avec les éditeurs frangais

Manuel Fernandez-Cuestatient a négocier directeragec les éditeurs francais en évitant un
intermédiaire de plus. « Je ne rencontre pasa@gmne dans la majorité des cas. »

(Synthése établie par Julie Beghein)
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